PRILOG 7-PLAN INFORMIRANJA | PROMOVIRANJA
Tip operacije 3.2.1 ,,Potpora za aktivnosti informiranja i promoviranja“

Pravila postupanja za izradu Plana informiranja i promoviranja

Sve aktivnosti predvidene Planom informiranja i promoviranja moraju biti u skladu s
odredbama navedenim u Natjecaju.

Planom informiranja i promoviranja prihvatljivi su troskovi za aktivnosti:

1. organizacije sajmova, izlozbi, manifestacija i drugih namjenskih promotivnih
dogadanja gdje ¢e se promovirati proizvodi iz sustava kvalitete 1 ekoloski
poljoprivredni proizvodi

2. sudjelovanja korisnika na sajmovima, izloZbama, manifestacijama 1 drugim

namjenskim promotivnim dogadanjima gdje ¢e se promovirati proizvodi iz sustava

kvalitete 1 ekoloski poljoprivredni proizvodi

organizacija radionica, seminara i konferencija

sudjelovanja korisnika na radionicama, seminarima i konferencijama

izrada promotivnih materijala

izrada, razvoj i odrzavanje interaktivne mrezne stranice skupine/udruge namijenjene

promoviranju proizvoda iz sustava kvalitete 1 ekoloSkih proizvoda

zakup oglasnog prostora i

8. informativne i promotivne aktivnosti putem razli¢itih kanala komunikacije, aktivnosti
na prodajnim mjestima od nacionalnog ili EU znacaja ili kroz HoReCa kanale.
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Plan informiranja i promoviranja izraduje korisnik, ocjenjuje ga Ocjenjivacki odbor koji
dodjeljuje bodove prema kriterijima ocjenjivanja Plana inforimaranja i promoviranja, te u
skladu s njim i ostalim bodovima dodjeljenim prema kriterijima odabira Agencija za pla¢anja
formira rang listu te izdaje korisniku Odluku o odbijanju ili Odluku o rezultatu administrativne
kontrole.

Osoba ovlastena za potpisivanje Plana informiranja i promoviranja je odgovorna osoba
korisnika.

U Planu informiranja i promoviranja navode se sve planirane aktivnosti i s njima indikativno
planirani troskovi potrebni za realizaciju aktivnosti, a u svrhu dostizanja cilja. Sve aktivnosti i
indikativne troSkove potrebno je navesti za sve godine trajanja projekta (do 4 godine, u skladu
s uvjetima Natjecaja).

Aktivnosti predvidene Planom informiranja i promoviranja moraju biti u skladu s odlukom
skupstine ili drugog mjerodavnog tijela skupine (Odluka skupstine ili drugog mjerodavnog
tijela skupine proizvodaca/ udruge ekoloskih poljoprivrednih proizvodac¢a mora biti potpisana
i ovjerena, s vidljivim datumom donosenja iste).



Plan informiranja i promoviranja je sastavni dio prijavne dokumentacije za | fazu
administrativne kontrole zahtjeva za potporu.

Za obveznike javne nabave nabava se provodi u skladu s odredbama Zakona o javnoj nabavi.

Za neobveznike javne nabave korisnik je u obvezi dostaviti tri (3) usporedive ponude, osim za
aktivnosti kada isto nije moguce, kao na primjer sudjelovanje na to¢no odredenom dogadanju
gdje je organizator odredio visinu kotizacije, visinu najma prostora i slicno.

Iznimno, ovisno o prirodi predmeta nabave i razini trziSnog natjecanja moze se prikupiti ponuda
samo od jednog gospodarskog subjekta uz valjano obrazlozenje.

PLAN INFORMIRANJA I PROMOVIRANJA SADRZI:

1. Opée informacije o korisniku

2. Podatke o proizvodu

3. Cilj Plana informiranja i promoviranja (kratko opisati)
Potrebno je navesti i opisati cilj koji se Zeli posti¢i Planom informiranja i promoviranja.

4. Vrste aktivnosti za provedbu ciljeva i planirani prorac¢un
Potrebno je navesti opis aktivnosti kojima ¢e se ispuniti zadani ciljevi Plana informiranja i
promoviranja, vremenski okvir po godinama.
Potrebno je navesti ukupni planirani iznos proracuna i indikativni plan troskova po godinama
za provedbu predvidenih aktivnosti.
Sve navedene aktivnosti i s njima povezani troskovi moraju biti u skladu s Natje¢ajem.
Aktivnosti informiranja i promoviranja su:

1. organizacija sajmova, izlozbi, manifestacija i drugih namjenskih promotivnih
dogadanja gdje ¢e se promovirati proizvodi iz sustava kvalitete 1 ekoloski
poljoprivredni proizvodi

Potrebno je opisati aktivnost organizacije planiranog dogadanja, datum i mjesto dogadanja
(okvirno), svrhu dogadanja i sl.

2. sudjelovanja korisnika na sajmovima, izlozbama, manifestacijama i1 drugim
namjenskim promotivnim dogadanjima gdje ¢e se promovirati proizvodi iz
sustava kvalitete 1 ekoloski poljoprivredni proizvodi

Prihvatljivo je sudjelovanje ¢lanova na dogadanjima u vezi s promoviranjem proizvoda iz
sustava kvalitete i ekoloskih poljoprivrednih proizvoda. Potrebno je opisati aktivnost na nacin
da se navede broj planiranih sudjelovanja na dogadanjima kroz svih pet godina, naziv
dogadanja, datum i/ili mjesto odrzavanja (0kvirno).

3. organizacija radionica, seminara i konferencija
Potrebno je opisati aktivnost organizacije planiranog dogadanja, datum i mjesto dogadanja
(okvirno).



4. sudjelovanja korisnika na radionicama, seminarima i konferencijama
Potrebno je opisati aktivnost na nacin da se navede broj planiranih sudjelovanja na
dogadanjima, naziv dogadanja, datum i/ili mjesto odrzavanja (okvirno).

5. izrada promotivnih materijala
Potrebno je opisati aktivnost na na¢in da se navedu svi oblici promotivnih materijala koji se
planiraju izraditi.

6. izrada, razvoj 1 odrzavanje interaktivne mrezne stranice Skupine/udruge
namijenjene promoviranju proizvoda iz sustava kvalitete 1 ekoloskih proizvoda

Potrebno je opisati aktivnosti u vezi s izradom ili redizajnom web stranice namijenjene
promoviranju proizvoda iz sustava kvalitete i ekoloskih proizvoda.

7. zakup oglasnog prostora

Potrebno je opisati aktivnost na na¢in da se navede oglasni prostor na kojem ¢e se promovirati
proizvodi iz sustava kvalitete i ekoloske proizvodnje.

8. informativne i promotivne aktivnosti putem razli¢itih kanala komunikacije,
aktivnosti na prodajnim mjestima od nacionalnog ili EU znacaja ili kroz HoReCa
kanale

Prihvatljive su sve aktivnosti za promociju i informiranje javnosti o sustavima kvalitete i
sustavu ekoloske proizvodnje putem kanala komunikacije, na prodajnim mjestima od
nacionalnog i EU znacaja te informativne i promotivne aktivnosti kroz HoReCa kanale
(informiranje i promocija o potencijalu proizvoda iz sustava kvalitete i sustava ekoloske
proizvodnje u hotelima, restoranima i kafi¢ima).

5. Indikativni o¢ekivani rezultati provedbe Plana informiranja i promoviranja
sukladno odabranim aktivnostima

Potrebno je navesti planiranu aktivnost i indikativni broj planiranih pokazatelja (rezultata) za
svaku od aktivnosti, po godinama.



PLAN INFORMIRANJA | PROMOVIRANJA ZA PODMJERU 3.2.

Tip operacije 3.2.1 ,,Potpora za aktivnosti informiranja i promoviranja“
(popunjava korisnik)
Aktivnosti predvidene Planom informiranja 1 promoviranja 0 sustavima kvalitete

poljoprivrednih ili prehrambenih proizvoda moraju biti u skladu s odlukom skupstine ili drugog
mjerodavnog tijela formalne skupine.

1. Opce informacije o korisniku

1.1. NAZIV SKUPINE/UDRUGE POLJOPRIVREDNIH PROIZVODACA
(navesti naziv formalne skupine poljoprivrednih proizvodaca odnosno udruge ekoloskih
poljoprivrednih proizvodaca)

1.2.0IB

1.3. PRAVNI STATUS

1.4. ADRESA SJEDISTA

1.5. OSOBA OVLASTENA ZA ZASTUPANIJE

1.6. KONTAKT OSOBA

1.7. KONTAKT

(navesti telefon, mobitel i elektronicku postu za kontakt)

1.8. CLANOVI

(navesti svakog c¢lana (naziv subjekta i OIB) koji je ukljucen u sustav kvalitete unutar skupine
poljoprivrednih proizvodaca odnosno svakog ekoloskog proizvodaca (naziv subjekta i OIB)
koji je ukljucen u udrugu ekoloskih poljoprivrednih proizvodaca)




2. Podatci o proizvodu

2.1. VRSTA PROIZVODA
(navesti nazive zasti¢enih /ekoloskih proizvoda za koje se planiraju provoditi aktivnosti iz
Plana)

2.2. VRSTA OZNAKE PROIZVODA

(navesti vrstu oznake za svaki proizvod za koji se planiraju provoditi aktivnosti iz Plana:
Zasti¢ena oznaka izvornosti, Zasticena oznaka zemljopisnog podrijetla, Zajamcena oznaka
tradicionalnog specijaliteta, Ekoloski proizvod)

2.3. KOLICINA PROIZVODNJE

(navesti okvirnu kolicinu proizvodnje svih ¢lanova navedenih u tocki 1.8. za svaki proizvod za
koji se planiraju provoditi aktivnosti iz Plana pocevsi od godine kada je proizvod dobio
oznaku zakljucno do godine kada se planira zavrsetak provedbe Plana informiranja i
promoviranja)

2.4. PRODAJINI KANALI

(navesti prodajne kanale za svaki proizvod za koji se planiraju provoditi aktivnosti iz Plana
pocevsi od godine kada je proizvod dobio oznaku do zakljucno do godine kada se planira
zavrSetak provedbe Plana informiranja i promoviranja)

3. Cilj Plana informiranja i promoviranja (kratko opisati)

(navesti cilj i ocekivane rezultate koji se Zele ostvariti provedbom petogodisnjeg ili kraceg
Plana informiranja i promoviranja, najmanje 300, a najvise 800 znakova)




4. Vrste aktivnosti za provedbu cilja i planirani prora¢un

4.1. VREMENSKI PERIOD PROVEDBE PLANA
(navesti vremensko razdoblje provedbe Plana — navesti vrstu i broj aktivnosti po godinama
provedbe Plana - indikativno)

4.2. VRSTA | BROJ INFORMATIVNIH | PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

(navesti vrstu i broj informativnih i promotivnih aktivnosti: promotivni materijali; oglasi;
sudjelovanje na sajmovima, izlozbama,; manifestacijama i dr. namjenskim promotivnim
dogadajima; sudjelovanje na radionicama, seminarima i konferencijama; organizacija
sajmova, izlozbi, manifestacija i drugih namjenskih promotivnih dogadaja; organizacija
radionica, seminara i konferencija; izrada, razvoj i odrzavanje interaktivne mrezne stranice
udruge; HoReCa kanali)




4.3. PRORACUN PLANA INFORMIRANJA I PROMOVIRANJA

Indikativni
Indikativni iznos za
Godina u Aktivnost iznos za realizaciju
kojoj se i . . realizaciju navedenih
J°) i aktiviosti koi Opis aktivnost | nosti
planiraju (nabrojati aktivnosti koje se pIs aktivnost navedenih aktivnosti
aktivnosti namjeravaju provoditi) aktivnosti (% od
(HRK) ukupno
planiranog)
1.
2.
3.
4,
2020. (n)
5.
6.
7.
8.
UKUPNO u 2020. (n)
n+1
UKUPNO u n+1
n+2

UKUPNO u n+2

n+3




UKUPNO u n+3

UKUPNO planirano kroz sve godine provedbe Plana informiranja i promoviranja

5. Indikativni o¢ekivani rezultati provedbe Plana informiranja i promoviranja u skladu s odabranim aktivnostima

gdje ¢e se promovirati proizvodi iz sustava
kvalitete 1 ekoloski poljoprivredni proizvodi

dogadanja

Godina u Aktivnost Pokazatelj Broj planiranih
kojoj se pokazatelja
planiraju
aktivnosti
organizacija sajmova, izlozbi, manifestacija
2020. i drugih namjenskih promotivnih dogadanja | sajmovi/izlozbe/manifestacije/druga promotivna

sudjelovanja korisnika na sajmovima,
izlozbama, manifestacijama 1 drugim
namjenskim promotivnim dogadanjima gdje
¢e se promovirati proizvodi iz sustava
kvalitete 1 ekoloski poljoprivredni proizvodi

sajmovi/izlozbe/manifestacije/druga promotivna
dogadanja

organizacija radionica, seminara i
konferencija

radionice, seminari i konferencije

sudjelovanja korisnika na radionicama,
seminarima i konferencijama

radionice, seminari i konferencije

izrada promotivnih materijala

letak/broSura/drugi promotivni materijal

izrada, razvoj i odrzavanje interaktivne
mrezne stranice skupine/udruge namijenjene
promoviranju proizvoda iz sustava kvalitete
i ekoloskih proizvoda

izrada
razvoj/redizajn
odrzavanje

zakup oglasnhog prostora

broj zakupa

informativne i promotivne aktivnosti putem
razli¢itih kanala komunikacije, aktivnosti na
prodajnim mjestima od nacionalnog ili EU
znacaja ili kroz HoReCa kanale

broj aktivnosti

n+1




n+2

n+3




